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SOSTENIBILITA L'ad Silvio Botto Poala: «No a slogan, ma valori concreti»

Botto Giuseppe, tra vicuiia e Montevideo Tec

Per l'azienda, due nuovi progetti con gli studenti del Poli Milano e con Maglificio Ferdinanda

FIRENZE «Per noi. sostenibilita
non ¢ solo uno slogan. ma un
valore fondamenzale. Lavoria-
tiamo per produste
d: altiszimn livello, che
duri nel tempn,

wodotto artia
verso energie rinnovaknli, wiiliz
sandu malerie prime biodegna
dabnh. I prodde sterit dipil,
ma durent i pui ¢ credo st b
sntest del consumare menoma

o. Noncrede vistanullad

oncentra
finissimaSlo-
shme-
re anche in mischia con lana ¢
scta, alpaca e vicuna. Proprio
quest'ultima fibra oostituisce
una delle novitz della collezio-
ne, al pan, nella "Natwalis Fi-
bra Collection” del nuovo Mon
teviden Tex, filato i lan: Me
rino Extrafine Tola! Easy Care

Progetti, Bouu Guuseppe ha
collaborare con gh studena del
terzo anno del Master in Knit-
wear ¢ Design del Politecnico di
Milano, per dare voce alle nuove
generaziont che, con Tutilizzo

delle preziose lane sostenibili di
Narmralis Fibra, hannodato vita
arcalizzazionic teli in maglia di
grandconginalita c creativiea. Il

rontato & stato la so-

A, solo

tema aff
stenibil
vista.allna colls

iipunti di
orazione  di
ci siamno soddisfat per il pun-
o i vista stilistico, per le lec-
miche utilizzate, effetn, strutture
tmdmensionall ¢ 1dee davvero
mnovatives spiega sempre Sil-
vio Botto Poala. Ulteriore pro-
getto presentato a Pitti Filati 89
¢ stata la collaborazione nata

ELEGANZA A
sinistra, uno dei
capi nati dal
progetta che
vede la collab-
ocrazione dj
Botto Giuseppe
e di Maglificio
Ferdinanda che
opera per le
piu prestigiose
case di meda
internazionali:
la collabo-
razione & nata
dall’idea di Vit-
torio Branchizio

dall'idea di Vittorio Branchizio,
direttore creativo d: Shima Seiki
Ttalia: un percorsn narn dal filo
di Botto Giuseppe e
pettualich espesta del M
Ferdinanda che opera per le pit
prestigiose case &1 moda joles-
mazionalt. Negl ovtft presen-
tat a Pret Filac 89 sono mtrec-
clari 1 valori che accomunanoo i
protagonisti, tra sostencbilica
amore perlacuraelaqualitache
derivano dalla lunga tradizio-
ne,

¢ GO.
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